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PRESSMEDDELANDE - 9 APRIL, 2026
Toppkreatdren som gick till skogs blir marknadschef pa Swegreen.

Swegreen har utsett Enis Piipiilek till ny marknadschef.
Han tilltradde rollen den 1april 2026 och har fatt ansvar for bolagets varumarkesstrategi och kommunikation i en fas
av okad tillvaxt och synlighet.

Enis Pipulek har en bakgrund fr&n ndgra av Sveriges ledande reklambyréer, bland annat Forsman & Bodenfors,
TBWA och McCann. Han har varit med och utvecklat ndgra av Sveriges mest valkéanda reklamkoncept och tilldelats
flera av branschens tyngsta utmarkelser, daribland Guldagg och Cannes Lions.

Efter en |8ng karriar i reklambranschen valde han att byta bana och fordjupa sig inom naturvetenskap, viltférvaltning
och hallbar samhallsutveckling. De senaste &ren har han arbetat praktiskt med naturvadrd och myndighetsnara fragor
- erfarenheter som nu tar plats i en ny roll.

- “Vi gér fran att vara ett teknikbolag till att bli ett tydligare varumérke i marknaden. D& behéver vi nédgon som kan
driva féréndring, inte bara i hur vi kommunicerar utan i hur ménniskor ser p& mat och produktion. Enis kombinerar
kreativ héjd med en genuin férstdelse for héllbarhet”, sager Anders Eriksson, VD for Swegreen.

Rekryteringen speglar Swegreens utveckling i en mer marknadsdriven riktning, dar kommunikation blir en central
del i att etablera lokal livsmedelsproduktion som en integrerad del av handeln.

- “Min mélsattning ér att arbeta med uppdrag som kénns relevanta och utvecklande och ddar kommunikationen bidrar
till ndgot stérre. P& Swegreen fér jag kombinera det jag kan béast med frédgor som jag har férdjupat mig i under snart
ett decennium. Det kdnns b&de inspirerande och meningsfullt”, sager Enis Pipulek.

Swegreen har dven anlitat Bellbird som kommunikationspartner. Arbetet leds av seniora r&dgivare, med
Anders Kdmpe som en del av teamet.

Swegreen utvecklar och driver lokal, hogteknologisk livsmedelsproduktion direkt i butik och restaurang.
Med Enis Pupulek i rollen som marknadschef starker bolaget sin formaga att bygga ett tydligare varumarke i takt
med fortsatt expansion.

- “Det hér dr en strategisk rekrytering. Vi ska véxa, ta en tydligare position och samtidigt vara konsekventa i vad vi
stdr for. Enis kommer att vara central i det arbetet”, sager Anders Eriksson, VD for Swegreen

Om Swegreen

Swegreen ar ett svenskt agtech-féretag och en pionjar inom hyperlokal livsmedelsproduktion. Bolaget utvecklar och driver
avancerade odlingssystem som gor det mojligt att producera farska gronsaker direkt i dagligvarubutiker, restauranger,
hotell och andra verksamheter dar maten konsumeras. Med hjalp av hydroponisk odlingsteknik majliggér Swegreen effek-
tiv dret-runt-produktion av sallader och 6rter nara konsumenten. Genom att flytta produktionen narmare forsaljningsplat-
sen minskar behovet av transporter, vattenforbrukningen reduceras kraftigt och inga bekampningsmedel anvands.

Swegreens odlingsteknik ar skalbar och kan integreras i ett brett spektrum av verksamheter, frén dagligvaruhandel och
restauranger till sjukhus och hotell dar behovet av farska, lokalproducerade gronsaker ar stort. Efterfrdgan pa héllbara

och lokalt producerade livsmedel 6kar snabbt och Swegreen ser stora méjligheter att skala modellen till fler marknader
och verksamheter. P& samma satt som bagerier blev en sjalvklar del av livsmedelsbutiker for ndgra decennier sedan ser
Swegreen nu hur butiksodlade gronsaker vaxer fram som ett nytt inslag i handeln - ett gront bageri for farska bladgronsaker.
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